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Kontrahentow zapros do firmy

ROZLICZENIA | Wedtug najnowszych odpowiedzi fiskusa zaden rachunek z restauracji za obiad
z kontrahentem nie jest kosztem

KONRAD PILAT

W sierpniu ubiegtego roku Izba Skarbowa w Warszawie wydala indywidualng interpretacie,
ktora ucieszyta wiele firm (IPP-B5/4240-24/09-2/AM). Moze sie okazac, ze na krotko.

Jedno korzystne pismo

Z pytaniem wystgpita firma, ktéra od czasu do czasu zaprasza kontrahentéw do restauracji w celu
odbycia rozméw biznesowych. Zaproszenia te nie majg nic wspdlnego z okazywaniem przepychu
i wystawnoscia. Zdaniem spotki faktury za takie spotkania mogg by¢ zaliczone do kosztow uzyskania
przychodow. Izba skarbowa poczatkowo nie zgodzita sie z takg wyktadnia. Uznata, Ze jest to wylaczona
z kosztéw reprezentacja Wnioskodawca nie dat za wygrang i ztozyt skarge do sadu. Wtedy Izba
Skarbowa w Warszawie, nie czekajgc na wyrok, uwzglednita jg w cato$ci i uznata stanowisko podatnika
za prawidtowe. W uzasadnieniu napisata, ze zaproszenie kontrahenta na kawe, ,zwykly" lunch czy
obiad do restauracji nie jest dziataniem o charakterze nadzwyczajnym (reprezentacjg). Jest to
powszechna praktyka. Positek spozywany w restauracji nie jest ,okazaty" ani ,wykwintny" (jak definiuje
sie reprezentacje), bo powodem spotkania w restauraciji nie jest che¢ zaimponowania kontrahentowi

Znikajaca interpretacja

Fiskus zmienit wigc zdanie z wtasnej woli, nie za$ zmuszony do tego orzeczeniem sadu. Inne firmy
wystapity wiec z podobnymi pytaniami. Gdy otrzymaty odpowiedzi, okazato sie, ze organy podatkowe
powrdcity do fiskalnej interpretacji. Co wiecej, z internetowej bazy interpretacji znikneto korzystne dla
podatnikéw pismo z sierpnia. Spytalismy Ministerstwo Finanséw, czy zostato ono zmienione. Okazato
sie, ze odpowiedz ta wcigz obowigzuje, ale podczas migracji dokumentdw na strone internetowq
utracona zostata cze$¢ interpretacji znajdujaca sie w Biuletynie Informacji Publicznej. Btad ten zostat juz
naprawiony.

Nowe odpowiedzi

Analizujgc najnowsze odpowiedzi, mozna stwierdzi¢, ze fiskus znowu kwestionuje mozliwosci
zaliczania do kosztéw wszelkich rachunkéw z restauraciji lub kawiarni. Swiadczg o tym m.in.
interpretacje Izby Skarbowej w Warszawie: z 8 grudnia 2009 r. (nr IPPB1/415-699/09-2/KS) lub z 16
grudnia 2009 r. (nr IPPB1/415-746/09-2/EC).

Przytoczono w nich identyczng argumentacje. Czytamy, Zze mozliwoS¢ skorzystania z positkow
czy napojow oferowanych w menu restauracji bez watpienia ma na celu stworzenie oczekiwanego,
pozytywnego wizerunku firmy (podnosi jej prestiz), a tym samym lepsze postrzeganie przedsigbiorcy
w stosunku do pozostatych firm z danej branzy, ktére spotkania organizujg w swojej siedzibie lub
u klienta. Spotkaniom biznesowym w restauracji trudno odméwi¢ elementu eksponowania zasobno$ci
firmy, podawanym za$ tam positkom (zwtaszcza w postaci lunchu, obiadu lub kolacji) cech okazatosci
i wystawnosci.

Jedyna dobra dla podatnikéw Informacja jest fakt, ze fiskus nie kwestionuje prawa do zaliczenia
do kosztow niewielkiego poczestunku w siedzibie firmy. Idac na spotkanie do partneréw
w interesach, nadal mozemy wiec liczy¢ na kawe i ciasteczka.
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doradca podatkowy w kancelarii Oz6g i Wspélnicy

Wyglada na to, ze korzystna dla podatnika Interpretacja z 27 sierpnia 2009 r. byta wyjatkiem.
Najnowsze odpowiedzi dotyczace podobnych sytuacji wskazuja, ze fiskus postanowit nie uznawac
za koszty faktur z kawiarni lub restauracji. Szkoda. Trudno si¢ bowiem zgodzi¢ ze stanowiskiem,
ze wszystkie takie spotkania majg charakter reprezentacji. Czesto strony transakcji spotykajg sie,
aby omowic jej szczegdty, a positek nie ma nic wspdlnego z wystawnoscig. Oczywiscie, granica miedzy
zwyklym positkiem a takim, ktéry ma charakter reprezentacji, nie zawsze jest tatwa do ustalenia.
Nie powinno to jednak powodowac kwestionowania wszelkich takich kosztow przez organy podatkowe.
Podobny problem wystepuje przeciez przy przekazywaniu kontrahentom gadzetdw z logo firmy, a w tym
wypadku fiskus zgadza sie, ze prezenty o niewysokiej warto$ci nie sg reprezentacja, lecz reklama.
Dzieki temu moga by¢ zaliczane do kosztow.
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